La crisis apenas afecta al sector ganadero francés.

Balance de la SPACE 2009

Como viene siendo habitual en las postrimerias del otono, la revista CUNICULTURA acude una vez
mads al ineludible encuentro de la produccion animal francesa. El pasado septiembre, en concreto entre el
15y 18, Rennes fue la capital de los productores de carne europeos.

Su situacioén, en el centro de la Bretana la principal region agricola de pais vecino, ha servido a los
organizadores para convertirla en uno de los certamenes con mayor nimero de visitantes del panorama
ferial internacional. Por ello, entre los eventos ganaderos, se sitda ya como segunda en el ranking mundial.

En un principio esta edicion no deparaba buenos augurios. Teniendo en cuenta la situacion compleja
que se esta viviendo en los mercados internacionales, una Europa resentida por la crisis, el aumento de la
morosidad, la falta de liquidez en las empresas, etc. no debe ser facil conseguir que una feria ganadera
anual goce de salud. Asimismo, desde hace anos se detecta en nuestro sector un paulatino descenso en la
inversion de los expositores, ya que las empresas dedican mas esfuerzos en congresos, marketing directo
o simplemente utilizan una estrategia defensiva con la contencion de los gastos.

El primer dia de feria el 15 de septiembre empezaba movido, con la manifestacion a las puertas de
la feria de los productores de leche galos. Como se puede imaginar nuestro lector, las manifestaciones
francesas, no son precisamente pacificas, lo que provoco el bloqueo de entrada a la feria para los visitantes
por cerca de 50 tractores y unos 400 manifestantes segun los organizadores de la manifestacion. El ministro
de Agricultura Bruno Le Maire, fue duramente increpado por los manifestantes a pesar de haber aprobado
una cuantiosa ayuda de 30 millones de euros para el sector. Incluso hubo momentos muy tensos a su
llegada ante la tentativa de lanzamiento de huevos
que no llegaron a impactarle. Todo ello provoco un
clima enrarecido en su primera jornada que acabé
obligando a los organizadores la anulacion de la
habitual visita oficial del salén, por motivos de
seguridad.

Pero este inicio no fue reflejo del nuevo éxito
de SPACE un ano mas y es que no deja de
sorprendernos. El éxito de una feria viene marcado
principalmente en primer término por el niumero de
visitantes y calidad de los mismos, y en segundo
término, por el numero y espacio contratado por los
expositores. Veamos algunas cifras.
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Los numeros de
SPACE 2009

Visitantes

Segunlaorganizaciéon SPACE este
ano ha contabilizado un total de
108.077 visitantes.

Visitantes 2006:

107.147 profesionales
Visitantes 2007:

111.426 profesionales
Visitantes 2008:

113.580 profesionales

Después de la tendencia de los
altimos anos, esta edicién ha perdi-
do cerca de un 5%. Un nimero nada
desdefnable si lo comparamos con
cualquier feria espanola. Por otra
parte, como avanzabamos en un prin-
cipio, la situacién econémica actual
y las dificultades que atraviesan so-
bretodo los productores en general
por el precio de mercado de sus
productos, en especial el vacuno y
porcino, pueden haber limitado la
asistencia de profesionales. En cual-
quier caso, llegar a casilos 110.000
visitantes, es todo un éxito vista la
coyuntura actual.

A diferencia de la mayoria de
ferias, en SPACE el protagonista es
sobretodo el productor, quienes inun-
dan los pasillos y encontramos los
stands repletos de visitantes que
vienen a compartir, relacionarse y
consultar las novedades que depara
el sector.

Respecto a los visitantes inter-
nacionales este afo pasaron por
Rennes 9.317 profesionales, casi un
3% mas respecto al 2008.

Visitantes

Internacionales 2006: 9.000
Visitantes

Internacionales 2007: 9.132
Visitantes

Internacionales 2008: 9.066

Aunque la proporcion de visitan-
tes extranjeros frente a los naciona-
les es baja, este dato marca la clara
tendencia alcista de las primeras.
Para la presente edicién es un dato
muy meritorio, puesto que Space
coincidi6 de pleno con el Ramadan;
recordemos que la procedencia prin-

Stand de Hycole, representado en
Espana por Cunimont”
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“Chabeauti, principal fabricante de
jaulas francés”

cipal de los visitantes extranjeros
son las antiguas colonias francesasy
de los paises francéfonos de Africa,
de mayoria musulmana. Muy posi-
blemente, las visitas internaciona-
les habrian podidollegaralas 10.000
sino hubiese coincidido con la cele-
bracién religiosa musulmana del
Ramadan.

En general puede afirmarse que
SPACE ha tocado techo en este as-
pecto, seguramente un reflejo de la
concentracién de la ganaderia. Qui-
zas lo mas destacable es el elevado
nivel de visitantes, si tenemos en
cuenta que las ferias estan perdiendo
visitantes de forma generalizada.

Expositores

Nadamaéasynadamenosque 1.273
expositores directos de los cuales
353 fueron extranjeros. De estos
datos 176 expositores lo hicieron
por primera vez, lo cual indica el
atractivo del mercado agropecuario
galo para muchas empresas del
sector.

Expositores 2006: 1.243
Expositores 2007: 1.283
Expositores 2008: 1.264

Fueronrepresentados 1.545 mar-
cas, un dato importante para los
visitantes, que una vez que abando-
nan sus explotaciones u oficinas,
rentabilizan su visita a la feria pu-
diendo entrar en contacto con todo
el sector.

Lasuperficie de exposicion supe-
ré los 60.000m2 netos. Esto supone
un aumento en 1.200 m2 respecto a
la edicién anterior y marca un nuevo
record para los organizadores. Este
es unsintomade salud en tiempos de
crisis, al no haber sufrido grandes
cambios el nimero de expositores,
este dato implica que éstos contra-
taron mayor superficie, lo cual refle-
ja la satisfaccién de los mismos.

Por lo que se refiere a la
cunicultura, estuvo concentrada
como cada ano en el pabellén 10,
donde 101 empresas principalmente
del sector avicola y cunicola, expu-
sieron sus productos y servicios.
Entre ellas cabe destacar la presencia
de las principales empresas fabri-
cantes de jaulas francesas,
MATERLAPy CHABEAUT]I, este afno
no estuvieron presentes fabrican-
tes de jaulas espaholes e italianos
como en las ediciones anteriores.
Enlamismalineade las instalacio-
nes, los cunicultores tuvieron la
oportunidad de encontrarse con
COPILOT que distribuye equipos
para granjas cunicolas y ECOREL
con sus ordenadores y sistemas de
alimentacién. En cuanto a la gené-
tica cunicola estuvieron presentes
como seleccio-nadores la genética
HY-LA con Eurolap como comer-
cializador de dosis seminales y
material de inseminacién, Hy-cole
y Grimaud Freres.

Octubre 2009 cunicultura 45




I E s

Premios “Conejos de cristal 2009”

Premios Sanders a los
productores de
conejos que mejor
rendimiento han
sacado durante el
ultimo ano.

Patrocinados por Sanders tienen 1. Mejor tasa de mortalidad en
el objetivo de premiar a aquellos engorde.
productores clientes de Sanders que a. EARL Le Monnier: 0,68 %
obtienen mejores rendimientos du- 2. Peso Medio Venta de Conejo
rante el ano. Se cifen a un area Vivo.
geogréfica concreta (Bretanay oeste a. Annick Fraval: 2,650 kg
de Francia) y se basan enlos datos de b. Valérie Harrault: 2,630 kg.
gestion técnico econémica del ano 3. Productividad en Kgvivos ven-
precedente, en esta ediciéon de Space didos por L.A.
se premiaron a los del 2008. a.ClaudieyPascal Masschelein:

El control de los resultados lo 19,07 kg vendido/L.A.
llevan a cabo los técnicos de Sanders 4. Fertilidad real (% de Partos
quienes asesoran a los productores sobre IA).
en la gestion de la granja y especial- a.DeniseyJean Pierre Herve:
mente en la alimentacién. 90,74%

Esta edicién los premiados fue- 5. Indice de Conversion.
ron 6 granjas: a. Rolande Le Maitre: 3,04

“Innov’'Space”

Uno de los as- Q
pectos mas posi-
tivos paraaquellos
que desean cono-
cer las novedades
que ofrece el sec-
tor, son los pro-
ductos o servicios
catalogados dentro de la mencion
“Innov’Space”. La organizacién
solicita a los expositores previa-
mente al inicio de la feria, el envio
de documentacion técnica sobre
los nuevos productos o modifica-
ciones sobre los mismos que van
a presentar. Esta documentacion
es contrastada por diferentes es-
pecialistas otorgando una califi-
cacién de 2 estrellas, para los que
realmente eran nuevos productos
y/o servicios, o de 1 estrella para
las adaptaciones innovadoras de
productos ya existentes.

Mencionados todos estos pro-
ductos en un catalogo separado
con las identificaciones corres-
pondientes, el visitante puede loca-
lizar la empresa de manera rapida.

Sanders, 110.000 Toneladas de Pienso para Conejo en Francia y 4 innovaciones en | ano

Sanders sigue posicionandose como el nimero uno de la alimentacién del
conejo en Francia con 110.000 toneladas producidas el afio pasado.

La marca demuestra su dinamismo y su posicionamiento, invirtiendo en
el sector cunicola a pesar de la dificil coyuntura con el fin de proporcionar una
mejor competitividad a los cunicultores y una mayor rentabilidad gestionan-
do mas eficientemente la alimentacion.

En tan sélo este ultimo afo ha trabajado intensamente en I+D, lo que le
ha permitido lanzar hasta 4 innovaciones.

Una vez puestas en el mercado las tres soluciones alimentarias: Fortibut
(solucioén en el pienso contra los problemas digestivos), Fortine (solucién en
el pienso para mejorar los rendimientos de las conejas) y Fortizen (solucion
en el agua contra el golpe de calor), ahora Sanders proporciona al sector
cunicola la aplicacién informéatica Simulap.

LAP

Optimizacién de las entradas/salidas de
conejos de un grupo de granjas para una
gestién mas eficiente de la cooperativa/
matadero.

Simulap, es un programa informatico de simulacién técnico-econdémica dirigida a la cooperativa o grupo de
cunicultores y matadero. El objetivo del mismo es ofrecer al usuario (cooperativa/matadero) una herramienta
informaética que le permita gestionar el planning de produccion segtn las necesidades del matadero teniendo en
cuenta la estacionalidad de las producciones y la variabilidad de las necesidades de conejos de los mataderos.

El funcionamiento es simple, por un lado el usuario incluye las necesidades del matadero; inmediatamente
después la aplicacién informatica pide las caracteristicas de cada una de las granjas de produccion que el usuario
debe cumplimentar. Con esta informacién, el simulador propone diferentes opciones productivas con las
consecuencias técnico-econdémicas segun precios estimados de mercado y rendimientos. Ello permite al productor
reorganizar el calendario, plannings, reposicién, etc... optimizando el ciclo de producciéon de manera simple y

pedagodgica.

Para mas informacién: Sanders Espana +34 617 56 77 06 — vincent.moal@sanders.fr www.sanders.fr
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Fancom: nuevos ventiladores con ahorros de hasta el 75%

I-Fan, nuevo modelo de ventilador, disponible en diametros de 35, 40, 50, 56, 63 y 80. Algunas de las
caracteristicas son:

-Posibilidad de control manual

-En caso de fallo temporal del ordenador el ventilador contintia funcionando.

-Puesta en marcha entre el 50-100%

-Alto rendimiento con ahorros de consumo de hasta un 75% frente a ventiladores trifasicos de frecuencia
variable.

Imago, sistema de ventilaciéon que permite mezclar el aire de la nave. El aire caliente tiende a acumularse en
la parte alta de la nave y el NH3 en la cerca del suelo. Con estudios oficiales realizados en granjas con el sistema
Imago, han evidenciado unareducciéonde 37 gr. De NH3 por animal y afio. El sistema consiste en crear una corriente
de aire con ventiladores regulables y tubos con deflectores colocados de forma vertical perpendicular a la cama.
El aire de la parte préxima al techo es impulsado a través del tubo al nivel de los animales.

EL caudal de aire es regulable a medida que avanza el engorde consiguiendo un % de materia seca en cama
superior a un 60%.

Para mas informacion:

New Farms (representante Fancom en Espana): +34 973 130292 new-farms@new-farms.com

Consulte el producto en la web:

http://www.fancom.com/_internet/pages/nieuws.php?gID=6&taalCode =UK&nID=&rID=74&nieuwsID=229

Maison Bleue

Prolap, aunque esta novedad no va dirigida al sector cunicola siendo los productores de cerdos quienes han
mostrado un gran interés recibiendo 2 estrellas, es un productor de conejos quien la ha desarrollado (Ph. Picard)
para la produccién cunicola, dentro del marco de un concurso gestionado por CPLB/Elaptis. Fue premiado ya en
2008 para el sector cunicola. La comercializacién del producto la lleva a cargo la empresa Elaptis y Chabeauti, ya
conocidos en Espana por la comercializacién de jaulas.

Este producto realiza la separacién de la parte liquida y sélida de las deyecciones. Su funcionamiento es idéntico
aun tractor extractor de deyecciones automatico que las evacua entre 3y 5 veces al dia. El extractor tiene una forma
de “V” con una ranura de 3 mm. por donde filtra la parte liquida yendo ésta a parar a un depésito separado de la
parte sélida. De este producto ya hablamos en la edicién de octubre 2008 pagina 29.

Para mas informacioén:
Chabeauti: +33 549675185 - thierry.charrier(@chabeauti.com

Synthese Elevage (Humeco)

Prima Marc BMV present6 una innovadora jeringa-spray. Combina la precisién
y el confort de una jeringa de calidad automatico con un spray de marcacion
automatica montado en la jeringa. Esta innovacién permite a los cunicultores
trabajar la economia de la vacunacién, ajustando la dosis de vacuna y haciendo una
identificacion precisa de los lugares de vacunacion. El productor podra identificar
si la coneja ha sido vacunada y si se ha aplicado en el lugar correcto. Esto optimiza
los gastos de vacunas y la administracién del tratamiento. Asimismo el vacunador
es s6lido y reutilizable, ahorrando el tiempo en el cambio de la jeringa y los
cunicultores pueden concentrarse en otras actividades de la granja. Por su concep-
cion ergonémica, el namero de vacunas/hora aplicadas es mayor, disminuyendo asimismo los movimientos
repetitivos que afectan a los musculos del brazo y dedos.

Para mas informacién:
Representante en Espana: HUMECO +34 974231165 humeco@humeco.net
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